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Aus Griinden der besseren Lesbarkeit wird auf die gleichzeitige Verwendung méannlicher und weiblicher Sprachformen verzichtet. Sdmtliche Personenbezeichnungen
gelten gleichwohl fiir beiderlei Geschlecht.




Recht genau 15 Jahre ist es her,
als eine Gruppe Jugendlicher
2004 beim VfL Kaufering e.V.
die Moglichkeit abklopfte, aus
ihrer bisherigen Schul-AG eine
Sparte des Vereins machen
zu durfen. Was als wochentli-
ches Gaudi-Zocken begann, ist
mittlerweile deutlich mehr: Die
Red Hocks blicken ihrer sieb-
ten Saison in der 1. Deutschen
Bundesliga entgegen. 280 Mit-
glieder beider Geschlechter und
aller Altersgruppen jagen in

KOMPAKT

- einziger Floorball-Erstligist

in Bayern

- eine der erfolgreichsten
Nachwuchsarbeiten in

Deutschland

- Bodenstandigkeit, ehren-
amtliches Engagement und
der Wille, jung Verantwor-
tung zu lbernehmen

BODENSTANDIG ABHEBEN
Die Kauferinger Floorball-Erfolgsgeschichte

Kaufering aktiv dem Lochball
hinterher. Durch ehrenamtli-
ches Engagement und eine hohe
Lernbereitschaft, haben sich
Verantwortliche und Trainer als
Pioniere einer weltweit rasch
wachsenden Sportart schnell
Know-How angeeignet - und
dieses umgesetzt.

Das sportliche Kapital war, ist
und bleibt die Nachwuchsarbeit.
Sie feiert regelmaRig Erfolge auf
Landes- und Bundesebene und
bringt Nationalspieler hervor.
Infolge dieser Philosophie hat
auch die Herrenmannschaft, die
so gut wie ausschlieBlich aus
Eigengewadchsen besteht, eine
auRergewohnliche Geschichte
vorzuweisen: Zwischen den Jah-
ren 2011 und 2013 gelang der
direkte Durchmarsch von der
drittklassigen Regionalliga in
die 1. Bundesliga. Im héchsten
deutschen Wettbewerb mindete
die Premierensaison imdritten
Platz sowie der Teilnahme am
Final4 des Pokalwettbewerbs.
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Seitdem erreichten Kauferings
Floorballer - allesamt Amateur-
sportler - weitere fiinf Mal die
Playoffs; 2016 standen sie im
Pokalfinale.

Die Red Hocks sind dank des
organisatorischen Engagement
ihrer Mitglieder und der sport-
lichen Leistungen eine feste
GroRe im Landkreis Landsberg
am Lech. In den Jahren 2011,
2013 und 2016 zeichneten der
Landkreis und die Regionalzei-
tung Landsberger Tagblatt sie
als Mannschaft des Jahres aus.

Angesichts der Lehren unserer
Entwicklung und der hervorra-
genden Perspektiven fiir die Zu-
kunft sind wir uns unserer Wer-
te bewusst: Bodenstandigkeit,
personliches Engagement und
Vision gehen bei den Red Hocks
Hand in Hand. Werden Sie ein
Teil unserer Floorball-Familie,
unterstiitzen und nutzen Sie
den Floorball-Bundesligisten im
Landkreis Landsherg als Kom-
munikator fiir hr Unternehmen.
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DIE FLOORBALL-WELT

Modern - Innovativ - Dynamisch

Floorball gilt als die schnellste
Hallenteamsportart der Welt.
Atemberaubendes Tempo und
ein sich permanent dnderndes
Spielgeschehen verlangen den
vier bis sechs Sportlern, die je
nach Wettbewerbsform gleich-
zeitig auf dem Feld gefordert
sind, ein hohes MaR an korper-

mit Schlagervor- und -riickhand
gespielt werden - und ist damit
Teil blitzschneller Tricks und
Kombinationen. Die hartesten
Schiisse erreichen Geschwin-
digkeiten von bis zu 200 Stun-
denkilometern. Hartere Checks
sind untersagt, die Feldspieler
kommen ohne Schutzausriis-
tung aus. All diese Faktoren
- Tempo, Intensitat und schier
unbegrenzte Kreativitdt, aber
auch Taktik und der nieder-
schwellige Einstieg - machen
Floorball zu einer modernen
Sportart fur jedermann und
-frau.

Das lasst sich belegen: Floorball

__licherFitness und Konzentrati-
“onsvermoégen ab. Gewechselt

;,_,‘,L.‘-Wird innerhalb der rund zehn

bis 20 Mitglieder fassenden

. galeamsawie im Eishockey flie-

"gend. So bleibt die Intensitat
liberdie gesamte Spieldauer
hoch. Der gelochte und 23
Gramm leichte Plastikball darf

ist eine der der am schnells-
ten wachsenden Sportarten der
Welt. In Schweden und Tsche-
chien ist Floorball die beliebtes-
te Schulsportart. Aber auch in
Finnland und der Schweiz hat
sich die Jagd nach dem Loch-
ball als eine der groRten Mann-
scha rtarten etabliert. Na-

tionalen und internationalen
Endspielen wohnen regelmaRig
mehrere Tausend Zuschauer
live bei; TV-Ubertragungen und
Livestreams verzeichnen dort
beachtliche Einschaltquoten.
Global schatzt der Weltverband
IFF die Zahl an Aktiven auf rund
zwei Millionen in 70 nationalen
Verbanden. 2017 war Floorball
Teil der World Games, erklar-
tes Ziel ist die Aufnahme ins
Programm der Olympischen
Spiele. In Deutschland verdop-
pelte sich die Mitgliederzahl
zwischen 2008 und 2013. An-
ders als viele andere organisier-
te Sportarten halt das Wachstum
an. Aktuell zahlt der nationale
Verband Floorball Deutschland
knapp 13.000 Mitglieder (2017:
12.000). Beinahe drei Viertel der
Aktiven sind Kinder und Jugend-
liche. Seit 2014 ist Floorball
nichtolympischer Spitzenver-
band im Deutschen Olympi-
schen Sportbund (DOSB); der
bayerische Landesverband zahlt
zu den Sportfachverbanden im
Bayerischen Landes-Sportver-
band (BLSV). Deutschland be-
legt aktuell den achten Platz
der Manner-Weltrangliste. Der
nationale Spielbetrieb findet in
der 1. und 2. Bundesliga sowie
im Floorball Deutschland Pokal
statt. Die weiteren Ligen werden
von den jeweiligen Landesver-
banden organisiert.

KOMPAKT

schnell wachsende weil
moderne Sportart

Uber zwei Millionen Spieler
weltweit

Knapp 13.000 Mitglieder in
Deutschland




Floorball in Kaufering boomt
mit rund 280 aktiven Spielern,
von denen rund zwei Drittel
Kinder und Jugendliche sind.
Wir haben ein durchgangiges
Nachwuchsprogramm fiir Bu-
ben und Madchen von vier bis
18 Jahren etabliert. Die Nach-
wuchsmannschaften von U9
bis U17 treten im bayernweiten
Spielbetrieb auf dem Klein- und
GroRfeld an. Ebenso wie die Par-
tien der Bundesliga-Mannschaft
erfreuen sich auch Heim-Auftrit-
te der Nachwuchsmannschaften

KOMPAKT

erfolgreichste Nachwuchs-

arbeit Stiddeutschlands
sechs Nationalspieler
umfassendes nachhaltiges
Trainingskonzept

groRen Publikumszuspruchs.
Gerade bei Partien unserer
Kleinsten kbnnen wir mitunter
bis zu 150 Zuschauer begriiRen.
Bei den Endspielen deutscher
Nachwuchsmeisterschaften,
die zuletzt 2016 und 2018 in
Kaufering stattfanden, war das
Sportzentrum mit jeweils gut
550 Zuschauern voll besetzt.

e FLOORBALL DM

Deutscher
Meicter 2018 |

Beleg fur unsere erfolgreiche
Jugendarbeit ist nicht nur unse-
re stetig wachsende Titelsamm-
lung inklusive mittlerweile finf
deutscher Titel. Viel wichtiger
ist uns die Tatsache, dass un-
sere Erwachsenenmannschaften
fast ausnahmslos durch regel-
maRig nachriickende Eigenge-
wachsen getragen werden und
sich samtliche Nachwuchsteams
groler Beliebtheit bei Kindern
und Eltern erfreuen - das unter-
streichen unsere Mitgliederzah-
len. Aus Kaufering waren in den
letzten Jahren rund 50 Spieler
Teil bayerischer und suddeut-
scher Auswahlteams. Bei den
letzten vier U19-Weltmeister-
schaften sowie den jiingsten
drei Herren-WMs stand jeweils
mindestens immer ein Kaufe-
ringer im deutschen Aufgebot.
Bekannteste Aushdngeschilder
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NACHWUCHSARBEIT
Sport aus der Region - Sport fiir die Region

sind die Herren-Nationalspieler
Maximilian Falkenberger, Tino
von Pritzbuer und Marco To-
bisch.

Neben Leistungszielen legen
unsere Trainer groRen Wert da-
rauf, den Breitensportgedanken
zu leben. Die Red Hocks stehen
fur sauberen Sport sowie eine
bewusste Lebensfiihrung und
vermitteln den ihnen anvertrau-
ten Kindern insbesondere die
Werte Fairness, Engagement,
Bodenstandigkeit und Freund-
schaft.




RED HOCKS SLOT
FORDERVEREIN

Durch das Heranwachsen ei-
ner vormaligen Schilermann-
schaft zum Bundesliga-Standort
hat sich fiir die Red Hocks so
einiges gedndert. Nicht nur
sportlich, sondern ebenfalls
organisatorisch und finanziell.
,Auch neben dem Feld ist es
mittlerweile eine ,ganz andere
Liga*, sagt Spartenleiter Kevin
KeR. Dabei kénnen Kauferings
Floorballer auf ein engagiertes
Umfeld mit treuen Sponsoren
bauen - und auf ihren eigenen
Forderverein. Diesen griindeten
im Jahr 2013 einige ruhrige
Fans und Familienangehorige.
Auch dieser Verein zahlt heute
Uber 50 Mitglieder.

,Im Mittelpunkt unserer Arbeit
. steht die Organisation der Bun-
desligaheimspiele®, erklart der
Vorsitzende Stephan Rietig.
Also zum Beispiel Auf- und Ab-
bau, Kartenverkauf, Kiosk sowie
Ordnung und Sicherheit. Aber
damit ist es nicht getan. ,Neben
dem ,Tagesgeschaft’ steht bei
uns immer etwas an.“ Der For-
derverein organisiert den jahr-
lichen Red-Hocks-Christkindl-
markt, Event-Auswartsfahrten
und mehr. Und er leistet auch
einen finanziellen Beitrag: Bei
der Beschaffung von Trainings-
utensilien, dem Bezahlen von
Dozenten fiir Trainerfortbildun-
gen und vielem mehr bringen
sich die Unterstitzer ein. ,Da-
mit die Zukunft der Red Hocks
mit ausgezeichneten Spielern
gesichert ist, so Rietig.

bundesweiter Botschafter ih-

Vereinsanldssen, Festumziigen,

DAS IST TEAMGEIST
Auf und neben dem Spielfeld

Die Red Hocks Kaufering zeigen Engagement
liber das Spielfeld hinaus. Grundvoraussetzun-
gen fur ein erfolgreiches Vorantreiben unserer
Entwicklung sind voller Einsatz, geschlossener
Teamgeist und ein unbandiger Wille. Wir verste-
hen uns als groRes Ganzes, in dem jeder seine
Fahigkeiten einbringt. Mit unseren Fans bilden
wir eine Einheit und sind als faire und baye-
risch-freundliche Gastgeber in der Bundesliga
deutschlandweit bekannt. Die Red Hocks wollen

wir Infostande anbieten oder
Floorball-Schnupperméglichkei-
ten betreuen. Das Fundament
unserer Arbeit ist das Ehrenamt.
Unsere Kioskmadels, Fanshop-
betreuer, Nachwuchstrainer,
Bundesligaspieler und alle an-
deren Red Hocks tun das, was
sie lieben, ohne jede Bezahlung.

res Heimatlandkreises und der
Marktgemeinde Kaufering sein.
Freiwillige Zusammenarbeit im
Vereinsleben ist uns wichtig.
Wir als Teil eines Sportvereins
sind kein Dienstleister. Verein
kommt von vereint sein - und
genauso wollen wir es haben.
Bei Altpapiersammlungen pa-
cken wir ebenso mit an wie bei

Feierlichkeiten unserer Sponso-

ren etc. - zum Beispiéflz\'dem
<




KOMPAKT

treue Fans, regionales,
familiares Publikum
affin fir klassische und
neue Medien

Unsere Zuschauer beschreiben Red Hocks und unserem Logo U NSERE TREU EN FANS

uns als kampferisch, erfolg- identifizieren.

reich, gemeinschaftlich, be- Die Rote Macht vom Lech
liebt und regional verbunden. Unser Stadion ist fir unsere

Nicht nur diese Eigenschaften Anhdnger ein Wohnzimmer,

zeigen die besondere Verbin- denn 95% unserer Zuschauer schnittlich 400 Zuschauer in

dung zwischen Vereinund Fans. finden den Komfort und Ser- das Sportzentrum Kaufering

Ungefahr 90% aller Zuschauer vice hervorragend. In der Sai- - Bestwert in der Bundesliga!

konnen sich mit der Marke son2013/2014 kamen durch-

GESCHLECHT FAN DER RED HOCKS SEIT
mannlich I 51% 9-10 Jahre N 8%
weiblich M 49% 6-8 Jahre M 16%
4-5 Jahre 1N 24%
ALTERSSTRUKTUR 2-3 Jahre N 39%
0-14 1 4% bis 1 Jahr W 13%
15-20 N 14%
21-30 IEE 21% BESUCHTE HEIMSPIELE PRO SAISON
31-40 N 9% alle NN 65%
41-50 I 30% 5-10 N 17%
51-60 N 12% 3-5 N 11%
61-70 W 6% 1-3 1 3%
70 und alter N 4% das erste Mal | 3%
Familienstand BESUCHTE AUSWARTSSPIELE PRO SAISON
single N 24% alle N 21%
Beziehung I 18% 5910% 1 5%
verheiratet I 56% 3-5 1 6%
verwitwet | 2% sl | 28%
nie N 40%
SCHULABSCHLUSS
Hochschule I 22% ENTFERNUNG ZUM SPORTZENTRUM
Abitur I 23% 0-2km I 52%
Mittlere Reife NN 31% 3-5 km I 25%
Quali N 16% 6-10km H 10%
(noch) keinen N 5% 11-29 km 1 7% AR
Sonstige W 4% >30km 1 6% B
ARBEITSVERHALTNIS HAUFIG BESUCHTE INFOKANALE
angestellt I 62% L7, B 22%
selbststandig W 12% redhocks.de I 18%
Studierende- N 8% Saisonheft I 16%
Schuler/in N 8% Facebook 14%
n. berufstatig N 10% Kreisbote I 9%

1

- 1
Die Zahlen und Statistiken berufen sich auf eine Umfrage aus dem Jahr 2014



MEDIENRESONANZ
Gut gebrllt Lowe
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Die Red Hocks sind regelmaRig in den regionalen Medien vertreten.

Saison 2013/2014
Zeitraum 01.10.2013 - 30.09.2014

PRESSE
Landsberger Tagblatt
~ 2,79 Mio. Kontakte
(Gber 130 Artikel in 2 Jahren)
Kreisbote
~ 2,57 Mio. Kontakte
(tiber 60 Artikel in 2018)
(Gber 55 Artikel in 2019)
Landsberger Extra
~ 334.000 Kontakte
Suddeutsche Zeitung
~ 1,29 Mio. Kontakte
Floorballmagazin
~ 16.250 Kontakte
Gesamt
~ 6,99 Mio. Kontakte

Saisonheft 19/20
-- Auflage 1.500

W2 ~ONLINE - WEBSEITEN
- rx.}_':-a
" redhocks.de
L. #~16.500 Besuche
‘floorballmagazin.de
~460.000 Besuche
(Uber 40 Artikel)
floorball-portal.de \
Uber 80 Artikel
augsburger-allgemeine.de
~ 70,5 Mio. Besuche
(80 Artikel)
Kreisbote.de
_.~.2,8 Mio. Seitenaufrufe 1
»  (20WKrtikel)
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ONLINE - SOCIAL MEDIA
Facebook.com/RedHocks
~ 1.400 Follower
~ Artikelreichweite 48.063

YouTube.com/RedHocksKaufering
~ 22.197 Aufrufe
~ 140 Abonnenten

TV & LIVESTREAM
Bayerischer Rundfunk
~ 210.000 Einschaltquote
Livestream playo.tv
~ 5.700 Besuche**

AUSSENWERBUNG (KONTAKTE PRO SEITE)

Plakate DIN Al

~ 4,1 Mio.
Banner

~550.000

STREUARTIKEL (AUFLAGE)
Flyer
~ 1.000 Stuick*
DIN A4 Plakate
~~'100 Stiick *
Spielplane
~ 2.500 Stiick

*Werte geschatzt
**gesamte Aufrufe Videos
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AUTNAH BEIM TEAM

lerbeflachen auf der Spielerkleidung

At

Immer hautnah dabei - Immer
im Mittelpunkt

1 Brust oben
2 Brust unten
3 Armel li/re » /g
4 Hose-vorne mitte

5 Hose vorne rechts

6 Hose vorne-links

7 Riicken unten

<8-H.95e hinten mitte «

"9 Hose hmten links

e!&do Hose ‘hinten rechts
v e

,“lfwaMI kots

“Trainingsanzug

JTrikets Na.chwychs

(Preise und weitere Informationen\{luf
Anfrage unter sponsoring@redhocks.

—— —

J0 JAHRE KURN'S

SEIT 3 GENERATIONEN EIN zwm

GENUSS MIT.aAlTAT -
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FLOORBALL BUNDESLIGA

et S2PONSOREN

KAUFERING Saison 2019 / 2020

WERBUNG ZUM ANFASSEN

Auf dem Spielfeld Prasenz zeigen

Bandenwerbung ab:

Hauptgerade 250,00 €
Hinter dem Tor 250,00 €
Gegengerade 150,00 €

Bannerwerbung ab:
Hauptgerade 300,00 €

(Preise pro Saison | zzgl. MwsSt. und ggf.
Produktionskosten | weitere Werbefla-

chen auf Anfrage)




_Wasserle

at aus Leidenschaft

Qu

L SV Wassere.o

IN'DER HOHLE DES LOWEN
Werbungdirekt im Stadion

Platzieren Sie lhre Marke in der Hohle des Loéwen. Auf Banden
und«Bannern.istidhre Werbung immer prasent. Bandenelemente
(0,5m x 2,0m) Banner (1,0m x 3,0m)



Bande Hauptgerade & Hinter dem Tor
Bande Gegengerade

Banner Hauptgerade & Hinter dem Tor
Banner Gegengerade

Durchsage, Jingles

Auslage Flyer

Werbestand

Werbefahne
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You

iz~ Herrenv  Damen Jugend~ Hobbyrunde Vereinv Sponsorenv Kontakt f G+
&

VfL Red Hocks Kaufering = Sponsoren Unsere Sponsoren und Partner

EXKLUSIVE SPONSOREN

L
5 S par kasse Gebédudereinigung

Landsberg-DieRen Wasser’e

...Qualitat aus Leidenschaft

& maler:

=/t falkenberger
STADTWERKE Teicion 08191/ 6 6836

LANDSBERG

SPONSOREN

N e

KRUMBACH

®
@ Hirschvogel
Automotive Group

- RE’ Heizun-g-- S?:i\tér - Solar
INETTESS Bhler

po
e ng L& Hauswiesenstr. 12 - B6916 Kaufering
flette Tol. 08191-96 65 42 - Fax 30560 57

‘. NITSCHE + PIENLE

=
o
>
<
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Die Gesundheitskasse.

COOL UND INDIVIDUELL

Homepagewerbung

140.000 Besucher warten auf lhre Werbung. Die Prdsentation ’q\t
lhres Logos im Bereich Sponsoring auf der Homepage ist in jeder £y v
Form der finanziellen Unterstiitzung inkludiert. b
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